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Los mercados constituyen la modalidad de coordinacién econdémica mas extendida e in-
fluyente en nuestras sociedades. Buena parte de los intercambios y practicas socio-eco-
noémicas que se producen en las sociedades capitalistas contemporaneas se articula en
sistemas mercantiles, de modo que la forma de acceso a los bienes y servicios depende no
s6lo de mercados legales y regulados, sino —y acaso cada vez mas— de mercados informales
e incluso ilegales. En las tltimas décadas, los mercados ingresaron a diferentes 6rdenes
de la vida que solian organizarse por otros principios societales: la educacion, la salud, la
seguridad, 1a cultura. Asi, los mercados ganaron importancia en las maneras en las que las
personas y las familias acceden y/o garantizan su bienestar. La indiscutible centralidad de
los mercados en el mundo actual ademas de econémica es politica y cultural, ya que las
evaluaciones y valoraciones producidas por los mercados son formas centrales en las que
percibimos y apreciamos el conjunto de personas, objetos y relaciones en las que vivimos
(Aspersy Beckert, 2011; Fourcade y Healy, 2007, 2013).

Los intercambios econdémicos han sido parte de los intereses de la sociologia y la an-
tropologia desde sus origenes. El proceso de expansion de los mercados y la irrupcién del
dinero, como equivalente general para el intercambio, en los albores de la modernidad ocu-
paron un lugar central en la imaginacién sociolégica del siglo XIX e inicios del XX —como
lo evidencian las obras de Karl Marx, Emile Durkheim, Max Weber y Georg Simmel-. Para
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Humanidades y Ciencias Sociales - Universidad Nacional de Misiones, bbrire@gmail.com, ORCID: https://orcid.org/0000-0002-
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los clasicos, los intercambios mercantiles debian ser abordados como hechos sociales vy,
como tales, no podian ser explicados sin hacer referencia a las instituciones, normasy re-
presentaciones sociales que los constituyen (Steiner, 1999). Al mismo tiempo, los clasicos
observaban que la consolidacién de la economia de mercado y la generalizacién del dinero
como medio de intercambio constituian claras evidencias del proceso creciente de racio-
nalizacién de la vida social que se desplegaba con la modernidad, por el cual la racionali-
dad instrumental gobernaba 4mbitos cada vez mas diversos del mundo social.

Por su parte, en las primeras décadas del siglo XX, la antropologia se concentré en los
intercambios de modo general, dando lugar al desarrollo del concepto de reciprocidad
(Mauss, 1979) y a concebir una secuencia de formas en que las relaciones sociales se tra-
man con objetos materiales e inmateriales. En su paradigmatico libro sobre los argonautas
del Pacifico occidental, Bronislaw Malinowski (1986 [1922]), se detiene en las implicaciones
del kula, un ritual de intercambio de collares y brazaletes en Melanesia en el que se co-
nectan esferas de indole diversa (mercantil, simbdlica, estética, cultural) y que le permite
cuestionar la separacién y calificaciéon de determinadas practicas propias de la tradicién
occidental. El hecho de separar lo econémico de lo ritual, por ejemplo, responde a la ob-
servacion que Eric Wolf (1993) realiz6 en la famosa introduccién al libro Europa y la gente
sin historia a prop6sito del papel de las ciencias sociales en la separacién de aspectos de la
vida para su analisis. Segln el autor, esta fue la manera en que las disciplinas cientificas
crearon y objetivaron expresiones sociales como la economia y el ritual, con el propésito de
circunscribir campos de conocimiento. Interesado por el derecho contractual y el sistema
de prestaciones econémicas en las sociedades llamadas primitivas, también Marcel Mauss
reconoce gran variedad y mezcla en aquello que denominé “hecho social total”, en el que se
“expresan a la vez y de golpe todo tipo de instituciones: las religiosas, juridicas, morales [...]
y econdémicas, las cuales adoptan formas especiales de produccién y consumo, o mejor de
prestaciény de distribucion, y alas cuales hay que afiadir los fenémenos estéticos a que es-
tos hechos dan lugar” (1979 [1925], p. 157). Las etnografias sobre pueblos no occidentales han
contribuido claramente a mostrar que los comportamientos interesados, lejos de oponerse,
se anudan con los sistemas de dones y contradones, propiciando una mirada critica sobre
categorias y conceptos con los que se pretendid circunscribir y objetivar determinadas ex-
presiones de la vida humana en la ciencia moderna.

Sin embargo, entre fines de los afios cuarenta y sesenta del siglo XX, los mercados e
intercambios mercantiles modernos —como otros objetos econémicos en sentido amplio—
permanecieron distantes de las preocupaciones centrales de la sociologia y la antropo-
logia3 Por un lado, l1a denominada pax parsoniana establecié un orden de distribucién y

3. La obra de Karl Polanyi y, en especial, “La gran transformacion. Los origenes politicos y econdmicos de nuestro tiempo” (2017 [1944]) es
una importante excepcién en esta narrativa, aunque las distinciones disciplinarias estan lejos de los intereses del autor.
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distincién disciplinario relativamente estabilizado entre aquellos objetos estrictamente
socioldgicos y aquellos estrictamente econémicos: el valor, los mercados e incluso el dine-
ro quedarian, hasta la emergencia de la “nueva sociologia econémica” en los afnos setenta,
fuera de los temas centrales de la sociologia (Stark, 2009; Heredia y Roig, 2008). Por otro
lado, si bien el intercambio se consolidaba como tépico central de la antropologia, el de-
sarrollo analitico, principalmente a partir de etnografias, se focaliz6 en los intercambios
propios de las sociedades sin estado, hasta que la disciplina dio un giro hacia el estudio
de las sociedades contemporaneas y los mercados modernos se incorporaron al campo de
estudios antropolégicos de la mano de trabajos tan diferentes como los de Paul Bohannan
(Bohannan y Dalton, 1965), Maurice Godelier (1976) o Arjun Appadurai (1986).

Asi, el término “mercado”’ se convirtié en un ejemplo paradigmatico de la divisién dis-
ciplinaria entre la economia y el resto de las ciencias sociales. A lo largo del siglo XX, a me-
dida que la perspectiva neoclasica se volvié dominante en la teoria econémica y su vision
monopoliz6 la mirada sobre la vida mercantil, 1a nocién de mercado quedé reducida a un
mecanismo abstracto y universal de coordinacién de la oferta y la demanda, capaz de re-
flejar preferencias individuales de agentes racionales (vaciados de todo contenido social,
moral y emocional): el homo economicus. A pesar de que el mercado se constituye como la
instituciéon primaria de todo el edificio tedrico de la teoria econémica clasica y neoclasica,
el debate tedrico sobre su naturaleza al interior de la economia, en tanto disciplina, aiin
puede considerarse pobre (Callon, 2008; Beckert, 2009).

Sin embargo, a partir de las décadas del setenta y ochenta, los mercados se convirtieron
nuevamente en un objeto de indagacién primario (y legitimo) para la sociologia y la antro-
pologia. Como parte de un proceso mas amplio de revitalizacién del interés por los objetos
“econémicos” en esas disciplinas (Hart, 1986; Parry y Bloch, 1989; Swedberg, 1993; Guyer,
1995; Smelser y Swedberg, 2005; Maurer, 2006; Zelizer, 2008; Dufy y Weber, 2009; Carrier,
2012), se crearon nuevas perspectivas que movilizaron teorias y herramientas metodolo-
gicas de las ciencias sociales para el estudio de los mercados (Lorenc Valcarce, 2012). Los
cientistas sociales se propusieron abrir la “caja negra” de los mercados de la teoria neocla-
sica (Vatin, 2013), entendiendo que esta disciplina asume la existencia de los mercados en
lugar de interrogarse sobre qué los hace posibles, y como y por qué funcionan. ¢Qué es un
mercado? ¢Es aquel espacio abstracto e impersonal donde se encuentran mecanicamente
la oferta y la demanda, convergiendo en la produccién de un valor-precio? ¢Es un espacio
autorregulado, ordenado por la inica légica que le seria inmanente y universalmente vali-
da: la racionalidad instrumental? ¢Son las relaciones mercantiles puros vinculos interesa-
dos, ajenos o incluso opuestos a otras valoraciones y afectos? 4Cémo se crean y regulan los
mercados? ;Qué relaciones de poder, competencia y conflicto se establecen entre los acto-
res? ¢COmo se producen y reproducen cotidianamente las transacciones mercantiles? ¢6A
través de qué procesos (materiales, morales, politicos) algo se convierte en una mercancia
para ser comprada y vendida? ¢Cudles son los marcos simbdlicos y morales que organizan
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las transacciones mercantiles? ¢Qué ocurre cuando ciertos bienes como mercancias se en-
cuentran moralmente cuestionados por (parte de) la sociedad? ;Cémo, y a través de qué
practicas y dispositivos, se le atribuye un valor monetario a un bien, servicio o persona en
un contexto mercantil? ;Puede analiticamente disociarse el mercado de otras esferas sin
las cuales no podria concebirse conceptualmente?

En su gran diversidad tedrica y metodolégica, 1os soci6logos y antropdlogos estudiosos
de los mercados coinciden en algunas premisas que ponen en cuestién los supuestos basi-
cos de la teoria econémica dominante. En primer lugar, que los mercados estan socialmen-
te construidos (Fourcade, 2007) y, por lo tanto, su configuracién y sus l6gicas no pueden
pensarse como auténomas de otras esferas de la vida social: 1a politica,la moral, la cultural,
la afectiva. Mas que como un principio puramente abstracto y universal de organizacién de
la vida colectiva, la perspectiva socio-antropolégica considera a los mercados como com-
plejas arenas de interaccion social (Beckert y Aspers, 2011; Preda, 2007), con determina-
ciones multiples (Zelizer, 1988): los sistemas de relaciones sociales que los configuran, los
poderes y normas que los regulan (tanto formales como informales), los contextos politicos
y culturales que favorecen la mercantilizacién de ciertos bienes (o bien, que la resisten), y
los marcos simbélicos y valorativos que movilizan los actores sociales en los intercambios
(que van mucho mas alla del puro interés o beneficio).

En segundo lugar, antrop6logos y sociélogos parten de la existencia de los mercados
en plural. Sin olvidar las grandes relaciones y retéricas de poder del capitalismo (globali-
zado), la mirada socio-antropoldgica sefiala que los mercados “realmente existentes” son
heterogéneos, tienen lugar entre agentes y relaciones sociales situadas e histéricamente
variables, se enraizan en sociabilidades particulares y se estructuran segun tecnologias y
racionalidades especificas. Esta premisa tedrica tiene un claro correlato metodolégico: una
empresa de investigaciéon que prioriza los abordajes empiricos situados (incorporando in-
cluso estrategias etnograficas para su analisis) y retrata una enorme diversidad de inter-
cambios y relaciones mercantiles. Los mercados financieros (Zelizer, 1979; Abolafia, 1998;
Callon, 1998; Knorr Cetina y Preda, 2005; Godechot, 2001; Knorr-Cetina y Bruegger, 2002;
MacKenzie, 2006; Preda, 2007; Schinckus, 2008; Ho, 2009; Hart y Ortiz, 2014; Rona-Tasy
Guseva, 2014; Zaloom, 2006), los mercados de bienes (como la vestimenta, la vivienda o
la energia) (Callon, 1998; Bourdieu, 2010; Aspers, 2011), mercados de trabajo (Granovetter,
1973; Fligstein, 2001), los mercados ilegales (como los de drogas prohibidas, armas, o me-
dicamentos de venta controlada) (Beckert y Wehinger, 2013; Beckert y Dewey, 2017; Azais,
Kessler y Telles, 2012) y “mercados cuestionados” como el de los 6rganos humanos (Steiner
y Trespeuch, 2023; Satz, 2010; Steiner, 2010; Healy, 2006; Scheper-Hughes, 2000). También
en América Latina los estudios empiricos sobre mercados tomaron impulso en las tiltimas
dos décadas. Aunque se abordaron mercados tan diversos como el de valores en Brasil (Mii-
ller, 2006), el de la seguridad privada en Argentina y Brasil (Lorenc Valcarce, 2014; Durdo
et al., 2023), el de hidrocarburos en Argentina (Castellani y Serrani, 2010), los mercados de
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crédito en Chile y Argentina (Ossandén, 2012; Luzzi y Wilkis, 2008), por mencionar solo
algunos, en la regién se ha destacado el interés por los mercados informales y populares
(Alba Vega, Lins Ribeiro y Mathews, 2015; Gago, 2014; Rabossi, 2008; Pires, 2020; Chavez
Molina, 2010), asi como por los mercados ilegales (Misse, 2007; Renoldi, Alvarez y Maldo-
nado Aranda, 2018; Feltran, 2019; Sandoval Hernandez, 2012; Asais, Kessler y Telles, 2012;
Dewey, 2015; Sanchez, 2018; Puglia, 2018).4

Desde perspectivas socioantropolégicas, los trabajos que conforman este dossier anali-
zan la vida social de mercados contemporaneos concretos. Los textos aqui reunidos, recu-
peran distintas tradiciones de la sociologia y antropologia econémicas y, a través de una
variedad de objetos empiricos, evidencian que los mercados no son espacios puramente
abstractos de circulacién de servicios, bienes y dinero; tampoco los terrenos de la desper-
sonalizacién mas completa que sugiere la teoria econémica mainstream. En los textos que
compartimos aqui se muestra de qué modo los procesos sociales, culturales, politicos, mo-
rales, que hacen posible la existencia de los mercados, conectan diferentes dimensiones
de la vida material e inmaterial de las sociedades, 1o que les da su especificidad y forja sus
diferencias.

El rol que las infraestructuras y dispositivos socio-técnicos tienen en la creacién y con-
figuracién de los mercados ha sido un nucleo central para el desarrollo de 1a socioantropo-
logia econ6émica contemporanea. Desde los aflos noventa, numerosos trabajos englobados
en los estudios sociales de la ciencia y la tecnologia analizaron los efectos performativos de
los saberes (como la propia teoria econémica), los especialistas y/o expertos (como econo-
mistas o ingenieros), asi como los dispositivos sociotécnicos (desde algoritmos y férmulas,
hasta programas informaticos y teléfonos) sobre los mercados y las transacciones (Callon,
2008; Callon y Muniesa, 2005; Callon, Milo y Muniesa, 2007; McKenzie, Muniesa y Siu,
2007). En un esfuerzo por recuperar estos desarrollos conceptuales, el trabajo de Juan Arra-
ras, “De tecnologia de almacenamiento temporal a infraestructura permanente. Interven-
cién del silo-bolsa para granos secos en los mercados agricolas de Argentina (1995-2018)",
analiza el surgimiento de un sistema de almacenamiento de granos secos (las silo-bolsas)
y su incorporacién masiva entre los productores y otros actores de la cadena de comercia-
lizacién del mercado agricola argentino luego de 1a crisis de 2001. Al analizar el proceso de
creacion de este novedoso artefacto, el autor pone en evidencia no solo la materialidad de
los mercados sino el rol creativo del Estado emprendedor, refutando supuestos que con-
ciben al Estado como antagonista del mercado —en tanto se trata de un trabajo realizado
por expertos del INTA que combinaron creacién, mejoras del dispositivo y del terreno—, y
recomendaciones para su implementacion en los campos argentinos. Al mismo tiempo, el

4. Para unarevision general de los estudios sociales de la economia en América Latina se recomiendan: Neiburg (2010); Gonzalez y
Madariaga (2018); Wilkis y Fridman (2018); Figueiro et al., (2023).
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articulo reconstruye el modo en que los sectores medios y pequeinios de empresarios gra-
neros innovan tecnolégicamente al incorporar bolsas de polietileno para hacer frente al
acopio ante la falta de infraestructura fija. Asi, los silos-bolsa emergen como respuesta de
coyuntura y perfilan un impacto notorio en las técnicas de almacenamiento y comerciali-
zacion de los granos, permitiendo la emergencia de nuevas estrategias especulativas y la
consolidacién de los granos como “moneda” (medio de cambio y reserva de valor). De este
modo, el guardado de granos por parte de cada productor en momentos previos a la entrega
a los acopiadores, reconfigur6 la temporalidad del circuito comercial afectando a los secto-
res involucrados.

En las tltimas décadas, estudios socioldgicos y antropolégicos han sefialado que los
mercados son espacios de construccién de sentidos y valores morales y, por lo tanto, de
jerarquias sociales (Zelizer, 1979, 1985; Carruthers y Babb, 2000; Knorr Cetina y Bruegger,
2002; Fourcade, 2007; Fourcade y Healy, 2007; 2013; Aspers, 2011). Lejos de constituir me-
ras “externalidades”, como en la perspectiva econémica convencional, la produccién de
significados y valores —monetarios y no monetarios— es parte constitutiva de la dinami-
ca mercantil. De alli que la nocién de “valuaciones monetarias” sea mas adecuada que la
categoria econémica de “precios” para describir el tipo de produccién que los mercados
realizan: los valores monetarios, incluso aquellos objetivados en la forma precio, se articu-
lan con escalas de clasificacién y valoracién social y, por lo tanto, producen y reproducen
formas de definir y valorar a las personas, a los espacios y a las cosas (Karpik, 2010; Aspers
y Beckert, 2011; Lamont, 2012; Vatin, 2013; Wilkis, 2018). El texto de Florencia Labiano re-
cupera estas lineas de trabajo de la sociologia econémica, en didlogo con los aportes de
la sociologia urbana, para pensar el mercado de alquileres como un espacio central en la
produccién simbdlica de 1a Ciudad de Buenos Aires. La autora analiza la produccién social
de los precios y plantea que las representaciones sociales existentes sobre los diferentes
barrios operan como recurso para incentivar el mercado inmobiliario de alquileres. Al sis-
tematizar anuncios de oferta y demanda, sumada esta tarea al resultado de entrevistas con
propietarios, inquilinos y agentes inmobiliarios, muestra c6mo se pone en juego la repu-
tacién de los barrios a la hora de valuar las viviendas en base a la produccién de sentidos
sobre la ciudad. La autora reconoce que la valuacién de las propiedades en el mercado de
alquiler se produce a través de las formas de definir, clasificar y valorar los espacios habita-
blesy, sobre todo, a partir de procesos selectivos que inciden tanto en la manera de divulgar
en el espacio publico las viviendas disponibles, como de elegir el perfil de inquilinos desea-
bles. Este articulo contribuye a elucidar un fenémeno preocupante en la actualidad que es
la escasez de vivienda para alquiler a largo plazo, condicién que se rifie con un mercado
creciente de alquiler temporario, notablemente fortalecido por la comercializacién via web.

Por su parte, desde una perspectiva etnografica, Miranda Hochman también se interro-
ga por la produccién de las valuaciones monetarias en los mercados. En “El valor del pasa-
do. Un analisis etnografico de 1a negociacién del valor entre personasy cosas en la Feria de
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Anticuarios de Acassuso’, a partir del analisis de los intercambios mercantiles en la zona
norte del Area Metropolitana de Buenos Aires, la autora reflexiona sobre la forma en la que
el valor de los objetos es producido en las interacciones y negociaciones entre feriantes
y compradores. Siguiendo la invitaciéon antropolédgica a poner el foco en aquello que se
intercambia (Appadurai, 1991), Miranda Hochman analiza el rol que tienen las dimensio-
nes simbdlica y afectiva en la produccién de valor de los objetos (que puede ser incluso
mayor a su precio). Propone, ademas, un analisis sobre las transformaciones que se produ-
cen a partir de la incorporacién de las plataformas digitales, una innovacioén de creciente
importancia para los circuitos mercantiles en la actualidad. Al tratarse de tecnologias de
mediacién basadas en la venta por imagenes, l1a relacién precio/valor varia imprevisible-
mente, reconfigurando los formatos tradicionales de la feria de antigiiedades.

Por ultimo, en el articulo “Explorando lo social en los mercados. Apuntes sobre 1a co-
mercializacién alternativa de alimentos”, Lisandro Fernandez reflexiona sobre los espa-
cios alternativos para la comercializacién de alimentos, impulsados por trabajadores de
la agricultura familiar, particularmente del sector horticola, a través de un analisis de la
literatura. El autor sistematiza la produccién académica nacional e internacional sobre
el tépico con el propdsito de comparar las diferentes realidades analizadas y los concep-
tos propuestos. Entre estos ultimos, el de Comercializacién Alternativa aglutina practicas
auténomas, reciprocas y no competitivas de coordinacién econémica. Frente a abordajes
disociativos de la vida y la economia, estas concepciones retinen ambas dimensiones con
especial énfasis en la primera, es decir, impulsan la reproduccién ampliada de la vida. Ade-
mas, defienden lo que se conoce como Economia Social y la reconexién de los actores so-
ciales con los alimentos, estimulando asi la produccién local en territorio para propiciar
nuevas formas de relacion entre sociedad y naturaleza. También introduce el concepto de
Mercados Anidados, de la Nueva Economia Institucional. Las nociones de Redes Alimen-
tarias Alternativas, Circuitos Alternativos y Circuitos Cortos de Comercializacién son tra-
tadas dentro del universo semantico de interés para el autor, todas centradas en principios
como la solidaridad, la reducciéon de agentes mediadores, 1a sostenibilidad ambiental y la
distribucién equitativa del valor. Este trabajo también reconoce el papel de la comerciali-
zacion via web como un elemento de impacto —atn no suficientemente dimensionado—en
este tipo de mercados.

Este dossier es, entonces, una invitacién a explorar algunos de los topicos centrales de
la sociologia y antropologia de los mercados y, al mismo tiempo, a imaginar interrogantesy
dimensiones relevantes para el desarrollo futuro de su agenda. En los tltimos ainos, y refor-
zadas desde la pandemia por COVID-19, las plataformas digitales impulsaron la mercanti-
lizacién en diferentes escalas. Ello gener6 un impacto notorio en las maneras que domina-
ban el intercambio de bienes, activos y servicios, a la vez que propicié la reconfiguraciéon de
la arquitectura misma de los mercados. Las innovaciones digitales para los intercambios,
reconocidas de modo exploratorio en la mayoria de los trabajos de este dossier, merecen
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toda la atencién de las ciencias sociales, en indagaciones que contemplen su impronta y
efectos para los diferentes circuitos mercantiles, su impacto sobre las practicas y relacio-
nes sociales de intercambio asi como los importantes desafios regulatorios que presentan
para los Estados.
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