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Resumen

Las practicas culturales constituyen un campo de investigacién y reflexiéon de gran interés,
conformando una agenda muy fructifera en América Latina (Garcia Canclini, 1990; Rosas
Mantecén, 2018; Gayo, Méndez, Radakovich & Wortman, 2021). Ante los sucesivos y rapidos
cambios que se han producido en las tltimas décadas en cuanto a pautas de consumo y
produccioén artistico-cultural, es importante dar cuenta de coémo estas transformaciones se
materializan en la vida cotidiana de las personas y, en este caso particular, en aquellos j6-
venes de clase media que desarrollan un interés por el arte cinematografico que desborda
o escapa a su habitus de clase (Bourdieu, 1979). Este articulo expone las practicas culturales
cinematograficas y audiovisuales de un grupo de jovenes en Chile, en un contexto de des-
igualdad cultural (Peters, 2023). Basandose en una metodologia cualitativa y en la realiza-
ciéon de entrevistas semiestructuradas con enfoque biografico, los principales hallazgos de
la investigacion evidencian la adaptacién de los jovenes a contextos adversos, asi como la
generacion de diversas estrategias para desarrollar un consumo cultural acorde a sus inte-
reses. Las conclusiones subrayan la diversidad de practicas culturales cinematograficas y
audiovisuales de este grupo en particular, a pesar de las fronteras fisicas y simbdlicas del
territorio que habitan.

1. Universidad de Santiago de Chile. Correo: rocio.guajardo@usach.cl. ORCID: https://orcid.org/0009-0009-1092-5609.
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Abstract

Cultural practices are an area of study and reflection of significant interest, forming a frui-
tful research agenda in Latin America and other parts of the world (Garcia-Canclini, 1990;
Rosas Mantecén, 2018; Gayo, Méndez, Radakovich and Wortman, 2021). Given the succes-
sive and fast changes that have occurred in recent decades in terms of consumption and
artistic-cultural production, it is important to explain how these transformations materia-
lize in people's daily lives, and in this particular case, in those middle-class young people
who develop an interest in cinematographic art that transgresses or escapes their class
habitus (Bourdieu, 1979). This article exposes the cinematographic and audiovisual cultu-
ral practices of a group of young people in Chile in a context of cultural inequality (Peters,
2023). Based on a qualitative methodology and the study of biographical trajectories throu-
gh semi-structured interviews, the main findings of the research show the adaptation of
teens to adverse contexts and the generation of diverse strategies to develop cultural con-
sumption according to their interests. The conclusions emphasize the heterogeneity of
cinematographic and audiovisual cultural practices of this particular group, despite the
geographical and symbolic boundaries of their immediate environment.

Keywords: Cinematographic practices; Youth; Cinema; Inequality; Audiovisual consumption.

Introduccion?
Las juventudes ocupan un lugar central en el desarrollo y la (re)produccién de practicas cultu-
rales. En un contexto de persistentes desigualdades sociales, de género y territoriales (PNUD,
2018; Peters, 2023), las manifestaciones artisticas y culturales de los jévenes en Chile han ido
cambiando y adaptandose a los distintos fenémenos demograficos, politicos y sociales acon-
tecidos en el pais durante las tiltimas décadas. En este articulo abordamos el consumo audio-
visual de cine como una practica cultural especifica, ya que se trata de una de las expresiones
artisticas mas populares en la sociedad actual, especialmente entre los grupos juveniles. Segin
estadisticas del ex Consejo Nacional de la Cultura y las Artes (CNCA, 2017), las y los jévenes son
quienes mas frecuentan el cine, pero aliin se desconocen otras practicas vinculadas al campo
audiovisual que desarrollan cotidianamente y sus motivaciones.

Considerando la importancia, el alcance y la masividad del consumo audiovisual, jun-
to con las multiples y rapidas transformaciones tecnolégicas, nos propusimos profundi-
zar el campo de conocimiento sobre este &mbito, con especial atencién en sus publicos y

2. Este articulo sintetiza parte de los resultados obtenidos en la investigacién de tesis para optar al titulo de Magister en Ciencias
Sociales con mencién en Sociologia de la Modernizacién, impartido por la Facultad de Ciencias Sociales de la Universidad de Chile.
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espectadores juveniles. Sumado a lo anterior, en el caso chileno, la disposicién de equipa-
miento, instituciones y programaciéon audiovisual se encuentra concentrada en el centro
de la capital, motivo por el cual resulta relevante observar lo que ocurre en otros lugares
alejados del epicentro, es decir, en la periferia urbana. En consonancia con lo anterior, y
reafirmando la idea de que toda practica es una actividad situada (Campos, 2015), en esta
investigacién se abordan las practicas cinematograficas y/o audiovisuales de jovenes es-
pectadores de cine en contextos urbanos periféricos. Este concepto hace referencia a zonas
residenciales ubicadas en los bordes de la capital de Chile (Santiago), especificamente en
la comuna de Puente Alto3

Puente Alto es una comuna situada a 20 km del centro de Santiago, en direccién suro-
riente, que concentra el mayor nimero de habitantes de la regién y es considerada una de
las comunas con mas altos indices de vulnerabilidad y marginalizacién social. Como se
observa en el siguiente mapa, la mayoria de las personas que habitan en Puente Alto perte-
necen a estratos socioeconémicos medios y bajos.

Este elemento es relevante ya que uno de los aspectos menos explorados en los analisis
relativos a la participacién cultural en Chile es la relacién existente entre las practicas

3. Chile se encuentra dividido en 17 regiones de norte a sur, donde existen subdivisiones territoriales menores denominadas comu-
nas. Esta es la unidad politica-administrativa mas pequeila en el pais, donde se concentra y administra el poder local.
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culturales y el espacio en donde se desarrollan. Lo evidente de dicha relacion es, paradoéji-
camente, lo que hace que pase inadvertiday sea escasamente abordada en la mayoria de los
estudios (Campos, 2015). A esto se suman los constantes cambios tecnoldgicos vinculados
con los consumos virtuales y las nuevas formas de socializacién a través de la circulacién
online y transmedial, lo que hace atin méas difusa la importancia del contexto socioespacial
en los procesos de adhesién a distintas practicas artistico-culturales.

Por otro lado, el estudio de las practicas culturales en las juventudes requiere un marco
tedrico que articule perspectivas sobre desigualdad, agencia y territorio. Pierre Bourdieu (1979,
1990, 1995) aporta la nocién de habitus para comprender cémo las disposiciones culturales se
construyen y reproducen en contextos estructurados por desigualdades sociales. Complemen-
tariamente, Bernard Lahire (2004) introduce el concepto de “actor plural’, que destaca la diver-
sidad de escenas de socializacién donde se van articulando las trayectorias culturales de los
individuos. En ese sentido, 1a socializacién se entiende como “el movimiento mediante el cual
la sociedad modela a los individuos que viven en su seno’ (Lahire, 2007, p. 25). En general, se
establecen dos tipos de socializacién: una primaria, esencialmente familiar, y otra secundaria,
en la que aparecen la escuela, el grupo de pares (amigos y amigas), los universos profesionales, y
las instituciones politicas, religiosas, culturales, deportivas, entre otras (Lahire, 2007).

Estoresulta de interés para abordar las practicas culturales que realizan las juventudes,
ya que en los procesos de socializacién también se generan disposiciones, competencias
y capacidades cognitivas. Es decir, los contextos de accién vividos se “imprimen” en tanto
cambio, modificacién o transformacién sobre los actores (Lahire, 2007). Desde la mirada
contextualista y disposicionalista que propone este autor, las practicas culturales pueden
observarse a partir del pasado incorporadoy del contexto presente de accién (Lahire, 2017).

En el caso latinoamericano, autores como Néstor Garcia Canclini (2007) y Ana Rosas
Mantecén (2018) enfatizan la importancia de considerar las practicas culturales como es-
pacios de negociacién simbolica, donde las juventudes reconfiguran su identidad frente a
desigualdades de clase, género y territorio. Estos enfoques permiten analizar las practicas
culturales como procesos situados, influenciados tanto por el acceso a recursos materiales
y simbdélicos como por las constantes transformaciones tecnolégicas y sociales que ocu-
Iren en estos tiempos.

En ese sentido, se vuelve importante reafirmar que las practicas culturales se producen
en un contexto particular, el cual es necesario tener siempre presente al momento de estu-
diarlas. Como plantea Bourdieu:

En tanto cuerpos (e individuos bioldgicos), 1os seres humanos estan, en el mismo
concepto que las cosas, situados en un lugar (no estan dotados de la ubicuidad que
les permitiria estar en varios a la vez) y ocupan un sitio. El lugar puede definirse
decididamente como el punto del espacio fisico en que estan situados. (Bourdieu,

1999, p. 119)
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Esta premisa nos recuerda que todo encuentro con una obra de arte también se produce
bajo condiciones, tanto materiales como subjetivas, que son parte de la vida social de los
sujetos. Lo anterior es fundamental en la sociologia del arte, donde el contexto de recep-
cién de una obra o producto artistico constituye una dimensién central del analisis (Hei-
nich, 2003). Por ello, es importante observar las practicas culturales de manera situada, ya
que todas ellas se insertan y desarrollan en un contexto social, cultural y espacial concreto.

Juventudes y practicas culturales

Hablar de “las y los jovenes” pareciera remitirnos a un grupo homogéneo y compacto, el
cual compartiria el simple hecho de ser joven. Sin embargo, cada uno tiene multiples par-
ticularidades y se desenvuelve en espacios o escenas de socializacién distintos. El desafio
consiste en comprender su lugar en el seno de estos diferentes contextos y no definirlos a
partir de una “cultura juvenil” (Lahire, 2007). En ese sentido, siguiendo lo que propone la
sociologia contextualista, debemos observar los contextos sociales en los cuales se inser-
tan las juventudes. Esto se debe a que “las relaciones que las personas establecen con las
obras son distintas en funcién de su grupo, posicién o identidad social, e influyen en las
formas variadas de apropiarse y dar sentido a las obras” (Facuse & Tham, 2022, p. 96).

Seglin Zarzuri y Ganter (2018), “en nuestro pais, el giro hacia la cultura como eje de ana-
lisis de las practicas juveniles comienza timidamente a mediados de los aflos noventa”
(p. 19). Esto da cuenta de una agenda de investigacion relativamente reciente, pero que ha
cobrado fuerza desde entonces. Por su parte, la investigacién relacionada con el cine puede
rastrearse desde la segunda mitad del siglo XX en adelante. No obstante, no es sino hasta la
década de 1980 cuando el cine comienza a perfilarse como un objeto de estudio, con inves-
tigaciones que “contribuyen a un mayor conocimiento del cine producido en nuestro pais
en diversos ambitos (...) en la mayoria de los casos de un modo general” (Salinas y Stange,
2009, p. 272).

De esta manera, se ha ido configurando un campo de estudios en torno al cine y el con-
sumo audiovisual, caracterizado por una gran heterogeneidad en sus tematicas, metodo-
logias y focos de interés, 1o que da cuenta de un campo vigente y en permanente construc-
cién. Sin embargo, se observa un fuerte énfasis en la dimensién interna del cine“ en tanto
obra y producto artistico, mientras que existe una menor produccién académica sobre
quienes ven y hacen circular estas obras, es decir, sus publicos. Ya lo advertia Mantecén
(2015) para el caso mexicano, donde el publico ha sido el “gran ausente” en los estudios
sobre cine, tanto en los histéricos y sociolégicos como en los provenientes del campo de
la comunicacién. Por tanto, abordamos esta problematica desde un analisis externo de la

4. Natalie Heinich (2003) define dos dimensiones que interesan a la sociologia del arte, la dimensién interna de la obra artistica y
la dimensién externa.
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obra, lo que implica centrarse en su recepcién y en los contextos sociales de la creacién
artistica (Facuse, 2010).

Propuesta metodoldgica

En cuanto a los aspectos metodolédgicos, a pesar de los réditos que tiene el acercamien-
to cuantitativo a los fenémenos culturales —por su capacidad de abarcar una mayor po-
blacién—, resulta necesario considerar el fenémeno de los ptblicos del cine desde otras
perspectivas. Como sefiala el propio CNCA: “indagar en la dimensién cotidiana en que las
practicas culturales toman cuerpo, a través de interacciones intersubjetivas, en el marco
de distintos contextos socioespaciales” (CNCA, 2015, p. 10). Es asi como disefiamos una me-
todologia cualitativa que combiné entrevistas biograficas semiestructuradas y analisis de
contenido para el abordaje de los datos producidos. Recurrir a una perspectiva biografica
representa un aporte a la investigacion de las practicas culturales, dada la potencialidad
que tiene el uso de biografias para analizar la relacién entre individuo y sociedad, una de
las principales preocupaciones de la investigacién sociolégica (Roberti, 2017).

Las entrevistas se realizaron durante 2021y 2022 a jévenes de entre 17y 25 afos de la
comuna de Puente Alto. La muestra incluy6 a 15 participantes mediante un muestreo in-
tencionado que incorporo criterios de diversidad en cuanto a género, edad y trayectorias
culturales. Cabe sefalar que, al tratarse de una investigacién enfocada en trayectorias de
espectadores de cine, se seleccionaron hombres y mujeres que manifestaran un interés
particular por las artes audiovisuales, ya que el objetivo era indagar en c6mo fueron desa-
rrollando su gusto por el cine a lo largo de su biografia.

En términos generacionales, la muestra es heterogénea, ya que abarcé a personas na-
cidas entre los afios 1997 y 2005. La convocatoria para participar en el estudio combiné
diversas estrategias. En primer lugar, se disefi6 un afiche que fue difundido por diversas
redes sociales, en el cual se mencionaban las caracteristicas del estudio y el perfil reque-
rido de las personas entrevistadas (jévenes de 14 a 18 afios provenientes de la comuna de
Puente Alto con interés en el cine). En segundo lugar, se promovi6 la convocatoria en es-
cuelas y con profesores de 1a comuna, lo que permiti6 acceder a los primeros informantes.
Finalmente, luego de las primeras entrevistas, se aplicé la técnica de bola de nieve entre los
participantes, logrando asi completar la muestra.

Como complemento a la entrevista, se solicit6 a los participantes material y documen-
tos de tipo biografico relacionados con el cine, como tickets de peliculas, VHS antiguos o
cualquier objeto personal significativo vinculado al 4&mbito audiovisual. En algunos casos,
enviaron fotos de certificados o diplomas de participacion en talleres, ademas de capturas
de pantalla de las ultimas peliculas vistas y registradas en la aplicacién Letterboxd. Tam-
bién se incluyeron fotografias de afiches firmados y de sus colecciones personales de peli-
culas. Cabe destacar que todo el proceso de produccién de datos (aplicacién del instrumen-
to y analisis) se desarroll6 durante la pandemia de COVID-19; por tanto, las entrevistas se
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realizaron de forma remota a través de la plataforma Zoom. El analisis de la investigacién
se estructur6 en torno a las categorias de trayectorias, puntos de inflexién y practicas au-
diovisuales, aunque en este articulo nos referiremos inicamente a esta tltima. Ademas, se
consider6 de manera central la dimensién espacio-temporal para contextualizar las expe-
riencias individuales en un marco de desigualdad territorial y cultural.

Principales hallazgos

Practicas audiovisuales: visionado, investigacion y creacion

En primer lugar, es importante sefialar el perfil de los y las jovenes que participaron en el
estudio: asisten a colegios particulares subvencionados o municipales, mayoritariamente
en la comuna de Puente Alto. El marco de edad referencial abarcé entre los 17 y 25 afios, 1o
que se tradujo en espectadores que cursaban la etapa final de su ensefianza media, por un
lado, y otros que se encontraban en distintos tramos de su carrera universitaria. Al cruzar
informacién (como el sector donde viven, la profesién y ocupacién de sus padres y madres,
el niimero de personas con las que comparten el hogar y el tipo de colegio o universidad
al que asisten), fue posible inferir que la mayoria pertenece a grupos socioeconémicos de
clase media y media baja.

En términos generales, en relacién a esta muestra en particular, se pudo establecer que
son espectadores criticos, informados y actualizados, 1o cual responde en gran parte a los
criterios de seleccion de los y las participantes. Al ser jovenes que manifestaron su gusto
por el cine y las peliculas, ya poseen un capital cultural acumulado en torno a este ambi-
to. Poseen conocimiento sobre distintos elementos técnicos (direccién, fotografia, guién,
banda sonora, entre otros), relevando la investigacién como una practica transversal. La
mayoria son autodidactas y aprendieron a través de tutoriales en YouTube. Solo tres de los
quince entrevistados pasaron por un curso o taller cinematografico a cargo de una insti-
tucion formal. El conocimiento que tienen sobre cine ha sido elaborado desde su propia
agencia, donde el acceso a internet cumple un papel clave, similar al que desempeiiaban
los libros especializados en cine antes de la existencia de 1a World Wide Web.

A partir del analisis de las entrevistas, se observd que los jévenes con un interés ma-
nifiesto por las artes audiovisuales realizan diferentes practicas culturales cinematogra-
ficas, las cuales reunimos en tres grupos: 1) practicas de consumo y visionado de peliculas
0 series; 2) practicas de investigacién sobre aspectos cinematograficos, y 3) practicas de
creacion de productos o contenidos audiovisuales. A continuacion, se describiran rasgos
generales de cada una de ellas.
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Practicas de consumo y visionado

Siguiendo la definicién de Garcia Canclini (2006),’ en esta investigacién el consumo cultu-
ral se presenta como una practica con un importante componente simbélico. En ese sen-
tido, el acto de ver peliculas para los jévenes estd mediado por distintas motivaciones: al-
gunas mas reflexivas (ver una pelicula buscando una experiencia estética), familiares (ver
peliculas por estar en familia), afectivas (ver peliculas que producen nostalgia) o por moti-
vos ociosos (ver peliculas para distraerse). Todos y cada uno de estos aspectos son relevan-
tes, ya que detras de ellos opera un entramado de factores, condicionesy disposiciones. En
ese sentido, cabe mencionar que para el estudio original no se realiz6 una distincién teori-
ca entre peliculas “artisticas” y otras de corte mas comercial, ya que son limites complejos
de abordar y que se hubiesen alejado del objetivo central de la investigacién (estudiar las
practicas culturales situadas). Por lo demas, los mismos participantes dieron cuenta de
que ven todo tipo de peliculas, incluso aquellas “comerciales” si es por estar con la familia,
los amigos y por simple distraccion.

En relacién con el visionado de peliculas en el cine o en casa, la mayoria considera que ver una
pelicula en el cine es lo ideal: “Yo creo que siempre lo mejor es en el cine, con la pantalla grande,
con sonido y todo eso” (Ernesto, 23 afos). Sin embargo, una idea que se repiti6 en varias ocasiones
es que, cuando una pelicula es buena, no importa el formato en que se vea: “Yo creo que el cine
es una experiencia, pero que la pelicula de por si, si esta bien hecha y transmite lo que tiene que
transmitir, como que da lo mismo el formato, vas a conectar igual” (Ernesto, 23 afios).

La intensidad del consumo o visionado de peliculas —un elemento que podria suponer
mayor o menor interés por las artes audiovisuales— varia mucho en cada espectador(a), ya
que esta condicionada por la etapa del curso de vida en la que se encuentren. A partir de las
entrevistas fue posible constatar que quienes estudiaban en la universidad disponian de
menos tiempo libre que cuando estaban en la escuela: “Ahora no, po, no hay tanto tiempo
pa’ sentarte a ver peliculas” (Clara, 25 afios).

Sumado a lo anterior, la intensidad del visionado depende también del periodo escolar
en el cual se encuentren (lo que en Chile se conoce como calendario académico). Esto im-
plica que la practica de visionado es méas recurrente durante las vacaciones, a diferencia de
los periodos de examenes o del cierre del semestre.

“Ala semana quiza... bueno, a 1o mejor alcanzo a ver una o dos peliculas, pero no
mas que eso (..) Quiza en media tenia mas tiempo para ver peliculas los fines de
semana (...). Pero ahora, ya por universidad y todo eso, quiz4 los fines de semana veo
unay en la semana otra” (Miguel, 23 afios).

5. “Conjunto de procesos de apropiacién y usos de productos en los que el valor simbdlico prevalece sobre los valores de usoy de
cambio, o donde al menos estos tltimos se subordinan a la dimensién simbélica” (Garcia-Canclini, 2006, p. 89)
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También se pudo observar que, a diferencia de lo que indican las estadisticas —segiin
las cuales la mayoria de los chilenos prefiere el cine de origen estadounidense (Ministe-
rio de las Culturas, las Artes y el Patrimonio, 2020, 2021)—, esta muestra presenta ciertos
matices. Es decir, ademas de consumir cine norteamericano, han aprendido a ver cine de
distintas partes del mundo. Por ejemplo, se evidencia una marcada preferencia por el cine
asiatico y por el cine de origen europeo:

“El cine japonés me gusta harto. Es que de por si tiene una estética stiper diferentey
codigos stiper distintos. Bueno, el cine asidtico en general” (Miguel, 23 anos).

“Me gustan las peliculas de Hong Kong, de Corea del Sur; las peliculas japonesas
también me gustan” (Ernesto, 23 afos).

Tal como plantea uno de los entrevistados, el cine oriental se caracteriza por ciertos
elementos (estética, duracién, tematicas, entre otros) que lo diferencian del cine conven-
cional norteamericano asociado a la industria de Hollywood, con el cual 1a mayoria de las
personas estan familiarizadas desde muy pequeias. Por lo tanto, ver y disfrutar cine de ori-
gen asiatico no es un proceso mecanico, sino mas bien un proceso intencionado (Hennion,
2010); 0, en términos coloquiales, es “un gusto adquirido”.

Por otro lado, estos espectadores no discriminan entre salas de cine comercial y cine
alternativo como preferencia; su asistencia depende netamente de la cartelera y la progra-
macién disponible, asi como de factores econémicos, ya que ir al cine se considera una in-
versioén que no siempre pueden afrontar. Ademas, 1a edad aparece también como un factor
que incide en sus habitos de consumo: los menores de dieciocho afios suelen ir a las salas
mas proximas a sus hogares, mientras que los mayores asisten a circuitos alternativos ubi-
cados fuera de su comuna, concentrados principalmente en el centro de la capital.

Otro hallazgo relevante de la investigacion fue constatar que, durante la pandemia, la
mayoria de estos espectadores realizé visionados colectivos en linea con amigos o familia-
res. Esto se puede explicar porque el cine —especificamente, el acto de ver peliculas— fun-
ciona como un dispositivo para generar el encuentro y socializacién, facilitando conver-
saciones y reflexiones de diverso tipo. Ademas, bajo esta misma légica de ser una “excusa
para juntarse”, la agencia e iniciativa de los jovenes permitié renovar practicas colectivas
de larga data en Chile, como los cineclubs (ver una pelicula en grupo para luego comentar-
la). Esta dindmica se adapt6 rapidamente al formato virtual en un contexto institucional
que no permitia el encuentro presencial ni la socializacién directa.

Practicas de investigacion: aprendizaje y (auto)formacion audiovisual

Ademas del visionado de cine, se evidenci6 en este grupo de jovenes el desarrollo de lo
que aqui se denomina “practicas de investigacién”. Estas hacen referencia a la indagaciéon
y bisqueda exhaustiva de informacion respecto de un aspecto particular del cine, ya sea
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sobre directores/as, actores/as, contextos de produccién, bandas sonoras, entre otros. Esta
practica esta directamente relacionada con las posibilidades que ofrece la masividad de
internet, lo cual facilita el acceso a informacién de diversa indole.

El punto de partida para comenzar a investigar ocurre luego de ver alguna pelicula “de
culto” o aquellas consideradas clasicas del cine estadounidense:

“Primero me puse a ver estas peliculas como que todos tenian que ver... Me puse a ver
Tarantino, Steven Spielberg, El resplandor, Odisea en el Espacio, esas peliculas que todos he-
mos visto” (Victor, 19 afos). De esta forma, se activa una primera practica de investigacion
-quiza la mas comun de todas- que es la biisqueda de listados con las mejores peliculas
catalogadas de la historia y donde se suelen repetir los mismos titulos y directores, como
queda plasmado en la siguiente cita:

Después hice 1o que yo creo que todo el mundo hace, me meti a Google y busqué
las mejores peliculas de la historia en IMDB... que eran todas listas que repetian
siempre las mismas peliculas: l1as peliculas de Tarantino, de Nolan, Fight Cluby
asi..” (Raul, 21 anos).

A partir de ahi, los jévenes amplian su blisqueda —y, con ello, sus gustos cinematografi-
cos— o bien profundizan en aquellos elementos que les resultan mas interesantes:

“Cuando empecé a ver peliculas por directores y como a investigar por internet,

ahi yo creo que me dejé llevar més por el cine. Yo creo que eso fue como en tercero,
llegando a cuarto medio. Me empecé a motivar mas y empecé a ver hartas peliculas”
(Luis, 22 anos).

Esto permite reafirmar la idea de que el gusto, antes que todo, es un entrenamiento
(Hennion, 2010), el cual se va puliendo con la practica. Ademas, se observa que gran parte
de los jévenes no pasa por procesos de formacién audiovisual formales (impartidos por
alguna institucién), sino que, por el contrario, se educan en primera instancia por sus pro-
pios medios. En ese sentido, resulta interesante destacar que el conocimiento del cine y
del lenguaje audiovisual se produce por la agencia de los individuos; no surge de manera
intencionada desde espacios formales (como la escuela) ni desde instancias extraescolares
(como talleres o cursos destinados a adquirir conocimientos especificos en cine).

En gran medida, estos espectadores aprendieron sobre cine navegando por internety
viendo videos o tutoriales en YouTube, como se refleja en las siguientes declaraciones:

“La mayoria es de manera autodidacta y de YouTube... asi como de youtubers que
hablan de la historia del cine y cosas asi. Y bueno, por mi papa” (Roque, 23 anos).
“A veces por YouTube, por ejemplo. No sé, busco una reseiia, porque también soy
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fanatico de leer resefias. Entonces busco reseiias sobre peliculas y a veces me salen
analisis, y los veo y son muy buenos” (Roberto, 18 afios).

Practicas de creacion: espectadores y prosumidores

En esta categoria se agrupan una serie de practicas de creacién relacionadas con el cine,
tales como: edicién de videos, redaccién de guiones, creacién de contenido audiovisual o
produccion de podcasts para hablar sobre cine, entre otras. Llama la atencién el hecho de
que estas practicas son las menos frecuentes: sélo seis participantes de un total de quin-
ce declararon desarrollar actualmente alguna practica creativa. Estas incluyen filmacién
de videos o cortometrajes, creaciéon de musica para cortos, edicién de videos con efectos
especiales, participacién en podcast sobre cine y escritura de guiones, como se expresa a
continuacion:

“Aprendi sola a escribir guiones. Me bajé un programa y empecé a escribir guiones
(...) He escrito tantos guiones que es como ya... soy guionista. He hecho algunos
cortos y todo. Entonces siento que puedo llamarme a mi misma guionista” (Clara,
25 anos).

En funcién de lo expuesto, se evidencia que las juventudes actuales desarrollan prac-
ticas y estrategias de autoformacion en cine y audiovisual, 1as cuales pueden darse en pa-
ralelo a procesos formales. En este sentido, podriamos afirmar que el acceso a internet ha
funcionado, en este caso, como un dispositivo democratizador, ya que les permite educarse
e ir “puliendo” 1a practica de ver, analizar y disfrutar del llamado séptimo arte.

Territorio y practicas culturales situadas

Para abordar este apartado, debemos partir de un elemento central que constituye la ciu-
dad neoliberal en la actualidad. Gayo, Méndez, Radakovich y Wortman (2021) plantean lo
siguiente:

La ciudad neoliberal tenderia a reforzar espacios de exclusién, donde sélo algunos
son capaces de disfrutar y participar culturalmente de un rango amplio de oferta,
mientras que muchos otros se encuentran fijos en su lugar de residencia, y los
escasos desplazamientos que hacen se orientan a sus practicas laborales, no de
ocio (19).

Esto se puede observar en la ciudad de Santiago, en cuanto a la oferta de cine y las posi-
bilidades de disfrutar de las artes audiovisuales. Durante los tltimos afios se ha producido
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un aumento de salas de cine independiente® en el centro de Santiago, lo que ha modificado
paulatinamente las 16gicas, pautas de consumo y circulaciéon audiovisual. Espacios como
Cine Arte Normandie, Cine Arte Alameda, Cineteca Nacional, Cine El Biégrafo, Sala Radi-
cales (que abri6 en 2013, pero cerrd en 2017 por falta de recursos) y las mas recientes, Sala
Ky el Centro de Cine y Creacién (CCC), han configurado un circuito alternativo de progra-
macién que se distancia del cine mainstream. Ademas, debemos considerar el impulso que
han tenido los espacios universitarios, como la Sala Sazié de la Universidad de Chiley, a
unos pocos metros de distancia, la sala de cine de 1a Universidad Catélica, ambas emplaza-
das en la Alameda, arteria principal de la capital.

Esta concentracién de salas en el centro de la ciudad refuerza espacios de exclusiéon y
reproduce fronteras simbdlicas entre el “centro’ y la “periferia”, 1o cual genera un desarro-
llo del ecosistema cultural diferenciado y dependiente segiin 1a comuna o el barrio. Por lo
mismo, la dimensién territorial” emergié como un factor determinante en las practicas
culturales estudiadas. Los participantes relataron como la falta de infraestructura cultural
en Puente Alto los llevd a buscar circuitos alternativos para el consumo audiovisual fuera
de la comuna.

Asi, la percepcién que tienen los jovenes espectadores de Puente Alto en relacién con el
cine es, en su mayoria, negativa, aludiendo principalmente a la escasa variedad en la pro-
gramacion cinematografica, como sostiene una de ellas: “Hay poca variedad, solo ponen las
peliculas mas famosas del momento, olas que tiene chances de vender mas" (Rosa, 17 afos).
Aqui el problema radica no en la falta de cines sino mas bien la falta de diversidad o varie-
dad en la programacién y oferta, también en las distancias fisicas que existen con salas de
cine alternativas, que en tiempo y espacio se traducen minimo en una hora cronolégica de
movilizacién, desde el centro a la periferia y viceversa.

Si bien el consumo audiovisual no se limita a la asistencia al cine —menos atn en el
contexto actual, en el que se puede ver cine desde casa—, la presencia o ausencia de es-
pacios para la exhibicién incide en las practicas de consumo audiovisual que pueden de-
sarrollar los jévenes. Para romper este circulo, quienes se interesan por el cine alternativo
deben desplazarse a otros sectores de la capital, principalmente al centro de Santiago.

“A veces decia ‘hoy quiero ver esta pelicula, pero solamente esta en el cine que
queda lejos, en el barrio alto siempre, hay que decirlo. Siempre estan alla las

6. Consideramos “cines independientes” aquellas salas de cine que no son parte de una multinacional y/o que no se emplazan al
interior de grandes centros comerciales.

7. La dimension territorial de las précticas culturales hace referencia a los “modos de ocupacién, demarcacién y significacién del
espacio que despliegan los individuos y que se traduce en una visién de sus barrios, de su posicién en la ciudad y de 1a accesibilidad
que tienen a servicios” (Campos, 2015:17). En este caso, hablamos de bienes y servicios ligados al campo audiovisual: salas de cine,
espacios no convencionales de exhibicién, cartelera, programacion, etc.



DOSSIER

EISSN 1851 2577

PAPELES DE TRABAJO 19(35) ENERO-JULIO

peliculas no tan Marvel o tan Hollywood. Siempre estan en otro lado, lejos. Y
cuando yo era chica no podia viajar sola, po’. Aparte, mi mundo era Puente Alto,
entonces ¢qué iba a andar haciendo all4 en Providencia? Entonces el cine pa’ mi era
lo que veia aci, en términos de ir al cine. Era lo que habia nomas” (Clara, 25 afos).

Lo anterior difiere de aquellas comunas mas cercanas al centro, que tienen mayor ac-
cesibilidad y diversidad en la oferta cinematografica (o, al menos, mas posibilidades para
ello). Sin embargo, 1a asistencia a salas de cine alternativas no se explica solo por un tema
de acceso o cercania, sino que depende de distintos factores. Antes que nada, debe existir
un interés por peliculas que vayan mas alla del cine hollywoodense o comercial. De todas
formas, es importante sefialar que asistir a este tipo de salas no constituye una practica ge-
neralizada entre estos espectadores. No debe homologarse el gusto por el cine alternativo
con la asistencia a salas de cine arte, como se expresa a continuacion:

La verdad es que, de ir a 1a sala de cine, siempre iba al cine convencional. He
ido a ver hartas peliculas, pero siempre convencional. Nunca he sido mucho de
frecuentar cine arte o estas salas de cine mas independientes. (Roque, 22 afos)

A partir de las entrevistas, también se pudo establecer que la asistencia al cine dentro
de la comuna es generalizada, y 1a principal razén es la cercania fisica con las salas comer-
ciales. Por otro lado, como sefialan algunos entrevistados, comenzar a frecuentar el centro
de Santiago es un factor gravitante para conocer las salas alternativas de cine. Por ende,
estudiar en una universidad fuera de la comuna también facilita el acceso a cines alterna-
tivos, o simplemente abre nuevos espacios para la exploracién de las juventudes, espacios
que —por distintos motivos— no encuentran o no reconocen en la comuna donde habitan.

Lo anterior reafirma la idea que plantean Jir6n y Mansilla, quienes sostienen que:
la vida urbana contemporanea se encuentra cada vez mas influenciada por la
movilidad, sea esta fisica, virtual o imaginada. Del mismo modo, 1a no movilidad,
o la movilidad restringida, puede ser uno de los aspectos que mas certeramente
reflejan las desigualdades que se viven en nuestras ciudades. (Jirén y Mansilla,
2014, p.12)

Esto se puede observar tanto en las posibilidades que tienen algunos espectadores de
salir del territorio y acceder a otros servicios u ofertas cinematograficas, como en aquellos
que estan, de alguna forma, mas “fijos” o anclados al lugar donde habitan por distintos
motivos, ya sean familiares, educacionales o de otra indole. De esta manera, quienes estan
cursando estudios superiores, en general, combinan la salida al cine entre salas comercia-
lesy alternativas, o bien asisten con mayor regularidad a estas tltimas. Pero dicha practica
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varia segun el espectador. Lo mas comun es que se frecuenten tanto salas comerciales
como alternativas, segtn el interés personal y el grupo de pares o amistades.

De esta manera, los participantes evidenciaron cémo las desigualdades econémicas
limitan el acceso a espacios culturales, los cuales estan concentrados en el centro de la
ciudad. No obstante, también destacaron estrategias de adaptacién, como el uso de plata-
formas digitales ola creacién y participaciéon en comunidades virtuales para compartir sus
gustos e intereses cinematograficos.

Impacto de la tecnologia en las practicas culturales

En general, es comun el uso de distintos recursos tecnolégicos para el visionado de pe-
liculas. Las juventudes, hoy en dia, pasan de un formato a otro sin mayor dificultad, motivo
por el cual, a primera vista, esta no parece ser una dimensién muy relevante. Pero si dis-
tinguimos entre plataformas “antiguas” de visionado (como el DVD, el VHS y la televisién)
y plataformas “nuevas” (el computador, fundamentalmente, asociado a la descarga de pe-
liculas, el acceso a paginas web o a servicios de streaming), se evidencia que estas ultimas
han desplazado completamente a las primeras, convirtiéndolas en objetos de valor senti-
mental, nostalgico o incluso en reliquias para algunos.

En el caso de nuestra muestra, la plataforma de streaming mas popular y utilizada es
Netflix; en menor medida, Max y Amazon, junto con Disney+ y Star+ (actualmente fusio-
nadas). No es de extrafiar que el streaming haya desplazado el uso de plataformas antiguas
como los DVD o la televisién por cable, basicamente porque permite elegir el contenido
que desean ver los y las usuarias a partir de un catalogo previamente establecido.

En segundo lugar, se encuentra la descarga de peliculas mediante servicios digitales
como Torrent, el cual sigue siendo utilizado. Si bien no se trata de una practica extendida a
todos, se repite en varios casos:

“Aprendi a descargarlas también. Igual es importante eso... como empecé a ver por estu-
dio, decia ‘esta me tinca’, 1a buscaba por Torrent y la descargaba” (Luis, 22 afos).

Quienes no descargan peliculas por internet lo hacen por distintos motivos, aunque
fundamentalmente por desconocimiento y temor a que algin virus pueda afectar sus com-
putadores, riesgo que se incrementa si estos son de uso compartido con otros miembros
de la familia. A partir de esto, se pueden inferir dos cosas: por un lado, que la biisqueda y
descarga de peliculas en linea requiere ciertas habilidades computacionales, 1o que algu-
nos autores han definido como capital tecnocultural o audiovisual-tecnolégico, entendido
como un “tipo de capital cultural que existe en las actitudes y disposiciones de los indi-
viduos hacia la tecnologia y en las competencias, conocimiento y habilidades existentes,
invirtiendo tiempo y esfuerzo”’ (Gayo et al., 2011, p. 43); y, por otro, que es importante contar
con un computador de uso personal, lo cual no siempre ocurre:
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Ahora tengo este computador que lo ocupo yo en general, aunque igual de repente lo
ocupan mis papas. Pero en ese entonces, nada similar a un computador individual; si te
echabai’ el computador, jodiste a toda la familia. Entonces, yo ni siquiera jugaba en inter-
net. (Radl, 21 afos)

Ademas, la practica de descargar peliculas por internet se desarrolla solo “en la medida
de lo posible”, o méas bien, de lo necesario. En algunos casos, el contexto adverso también
desencadena nuevos conocimientosy practicas. Es entonces cuando ocurre lo que plantea
Lahire, al senalar que “las capacidades o competencias solo son potencialmente movili-
zables y solo son realmente movilizadas por los actores cuando las situaciones lo exigen”
(Lahire, 2017, p. 5).

El uso de redes sociales y aplicaciones es uno de los rasgos mas distintivos de esta ge-
neracion, hoy en dia convertidas en un espacio mas de socializacién, aunque virtual. Como
establece Radakovich (2015, p. 101), “internet puede considerarse una fuente de informa-
cién, un medio de comunicacién o un espacio para la cultura’. De esta manera, las redes
sociales son parte constitutiva de las practicas culturales juveniles, incentivando también
la creacién e intercambio de contenidos.

Sobre este aspecto, un hallazgo interesante fue la mencién de la aplicacién Letterboxd.
Esta red social del cine constituye un espacio virtual en el cual los espectadores registran
sus opiniones cinematograficas, gustos, peliculas vistas o pendientes, rankings, listados,
comentarios, reseflas y muchas otras funcionalidades, como se puede observar en la si-
guiente cita:

Uno pone las peliculas que ha visto. A mi me sirve para llevar una bitacora. Uno
las puede ordenar, de repente, por las fechas en las que las ha visto, desde la mas
antigua a las nuevas, y viceversa... yo la ocupo solamente como diario. Pero tiene
varias funciones. De repente, la gente pone criticas bien detalladas. Yo nunca hago
eso (Ratl, 23 afios).

Finalmente, también se pudo constatar, a partir del testimonio de estos
participantes, que gracias a la masificacién del streaming desde 2010 en adelante,
hubo un cambio significativo en las posibilidades de los espectadores para

buscar y acceder a contenidos de interés personal, especialmente en los sectores
socioeconémicos medio y bajo, como se indica a continuacién:

Ahora que tenemos Netflix y todos esos servicios que no teniamos, podemos ver
mas géneros de cine, o ver quiza un documental de repente, cosas de ese estilo.
Porque antes el cine no daba esa clase de peliculas o series. (Carlos, 19 afios)
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Conclusiones

La revision y el analisis inductivo de las entrevistas realizadas permitieron identificar tres
categorias de practicas audiovisuales: las de visionado, investigacién y creacién. En este
caso particular, las practicas de investigacién —busqueda de informacién, creacién de
listados, profundizacién sobre algunos tépicos generales, entre otras— fueron el hallazgo
mas relevante para efectos de este estudio, ya que demuestran que el conocimiento y la
aproximacion al lenguaje audiovisual se desarrollan a partir de la agencia de los sujetos.

Por otra parte, podemos concluir que las practicas cinematograficas de visionado tam-
bién son contextuales; es decir, dependen en gran medida de factores externos y no nece-
sariamente del mero deseo de ver peliculas. Como ejemplos de ello aparecen los deberes
escolares, ciertos roles domésticos que deben cumplir, el rango etario, la disponibilidad
econdmica para asistir al cine o pagar servicios de streaming, entre otros aspectos. En este
caso, la muestra se compone de un grupo juvenil de clase media y media baja, que mencio-
noé en diversas ocasiones la barrera econémica como un factor determinante a la hora de
decidir entre ir al cine o quedarse viendo una pelicula en casa.

En ese sentido, podemos concluir que la participacién cultural en Chile sigue estando
fuertemente determinada por las condiciones sociales y econémicas de las y los sujetos.

Los resultados también indican que estos jévenes tienen multiples preferencias e in-
tereses, utilizan distintos formatos y se mueven dentro y fuera de la comuna en busqueda
del contenido que (de)gustan. Participan activamente como espectadores criticos de lo que
ven y se cuestionan por la programacién que no llega a las salas periféricas. Por tanto, lejos
de ser receptores o consumidores pasivos, de ver solo un tipo de género cinematografico o
de preferir el consumo domeéstico antes que la salida al cine, son productores de su propia
trayectoria como espectadores de cine.

Mas relevante atn es que las distintas practicas culturales cinematograficas se realizan
fundamentalmente mediante procesos —practicas y estrategias— autogestionados, muy
relacionados con el uso de internet y sus posibilidades de acceso tanto a informacién (co-
nocimiento) sobre el séptimo arte como a las obras en si (es decir, las peliculas) pudiendo
especializar su gusto mediante la bisqueda y descarga de peliculas o también diversificar-
lo, gracias a los servicios de video por demanda (streaming) masificados durante los ulti-
mos anos. En definitiva, es posible profundizar el gusto por el cine y las artes audiovisuales
en general a través de estrategias que combinen las distintas practicas de visionadoy asis-
tencia al cine mencionadas a lo largo de la investigacion.

De esta manera, el analisis de las practicas culturales de las juventudes revela una tensién
constante entre las desigualdades estructurales y 1a capacidad de agencia de los jévenes para
transformarlas. En contextos marcados por barreras de clase, géneroy territorio, las juventudes
emergen como agentes clave en la resignificacion de los patrones culturales, utilizando tanto
herramientas tradicionales como digitales para crear nuevas formas de expresién y participa-
cion. Esto reafirma lo que plantean Zarzuri y Ganter, quienes sostienen:
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La estructura, si bien juega un papel importante, no supone una camisa de fuerza
para la construccién de formas de sociabilidad y de construccién de identidades
por parte de los jévenes. Seran formas provisorias, débiles, pero conforman un
entramado que permite el sostén en situaciones de precariedad material y de
sentido. (Zarzuri y Ganter, 2018, p. 69)

Finalmente, estos hallazgos subrayan la necesidad de diseiiar e implementar politicas
culturales inclusivas que consideren las particularidades de las juventudes y sus contex-
tos. Solo asi se podra garantizar un acceso equitativo a la cultura y promover la diversidad
en la produccién cultural, fortaleciendo a las juventudes como protagonistas del cambio
social. Ademas, tal como propone Wortman (2021), se vuelve necesario pensar el cine en el
marco de una ciudadania cultural que promueva la democratizacién del capital cultural.
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